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 ده یچک
  و   موقعیت دادن  نشان  برای  راهی  جدید  عصر  در  فرهنگی  مصرف

 در  افراد  برعاملیت  امروزه  که  تاکیدی  .است  افراد  عیاجتما  هویت

  سنی  های  گروه  شود،می   شان یزندگ  سبک  و  هویت  به  دادن  شکل

  سبک   و  ها هنگفر  خرده  منشا  و  عامل  مختلف  های  جنسیت  و

  ی بررس  در باید اجتماعی محققین که هستند خاصی یزندگ های

  توجه   یاجتماع   وتمایزات  ها  بندی  گروه  در  آنها  نقش  به  خود های 

نمایند اهمیت انکارناشدنی مصرف در حیات اجتماعی، سیاسی و  

ن علوم اجتماعی  یبر خاسته از آن موجب توجه متخصص  پیامدهای

به آن شده است. توجه به مصرف در بین جامعه شناسان همواره  

به سبب پیامدهای گوناگون آن در سطح خرد، میانه و کلان است.  

ها، در سطح میانه  در سطح خرد بر ابعاد هویتی، رفتارها و نگرش

های اجتماعی  ها و نهادها، مراکز تجاری و جنبشها، گروهبر رسانه

و در سطح کلان بر ساختارهای اجتماعی و سیاسی توجه شده  

ند  یع فرایموثر در تسر  ی، عاملیفرهنگ  یامروزه مصرف کالا .است

تواند به  می   ن پژوهشیجوامع است. ا  یو فرهنگ  یتوسعه اجتماع

از   یکشور کمک کند تا با شناخت کاف یفرهنگ یمسؤلان نهادها 

ت یجاد و تقوی، در جهت ایفرهنگ یعوامل مؤثر بر مصرف کالاها

Abstract 

Cultural consumption in the new era is a way to show 

the status and social identity of individuals. Today's 

emphasis on people's role in shaping their identity and 

lifestyle, age groups and different genders are factors 

and the origin of specific cultures and lifestyles that 

social researchers should consider in their studies. 

according to their role in grouping and social 

distinctions point out the undeniable importance of 

consumption in social and political life and the 

resulting consequences have drawn the attention of 

social science experts to it. Attention to consumption 

among sociologists is always due to its various 

consequences at micro, medium and macro levels. At 

the micro level, attention has been paid to the 

dimensions of identity, behaviors and attitudes, at the 

medium level to media, groups and institutions, 

commercial centers and social movements, and at the 

macro level to social and political structures. Today, 

the consumption of cultural goods is an effective 

factor in accelerating the process of social and cultural 

development of societies. This research can help the 

officials of the country's cultural institutions to take 



67 

 1403 تابستان، 38شماره ، روانشناسی و علوم رفتاری ایرانفصلنامه 

Iranian Journal of Psychology and Behavioral Sciences, (38) , 2024 

 

 

موجود در    یو خروج از تنگناها  یفرهنگ  یمصرف کالاها   یالگو

 . ن حوزه، گام بردارندیا

مصرف  :یدیکلیهاواژه ا یکالا،  شبکه  اجتماعی،  ارتباط،  ،  ی، 

 .یفرهنگ

steps to create and strengthen the pattern of 

consumption of cultural goods and to get out of the 

bottlenecks in this field with sufficient knowledge of 

the factors affecting the consumption of cultural 

goods. 

Keywords: goods, consumption, network, 

communication, social, cultural. 
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 مقدمه 
  یفرهنگ   مصرف  که  ییها  تیفعال  نیا  قیطر  از  و  است  روزمره  یاخلاق   و  یاجتماع   تیفعال  کی  ی فرهنگ  یکالاها  و  فرهنگ  مصرف

  با  خود  ارتباط  و  یساز  فرهنگ  در  را  خود  ییتوانا  که  است  ی فرهنگ  مصرف   در  .شودمی  بارور  و  دیتول  فرهنگ  شود،می  دهینام

  دهد،می شکل را ما  ی زندگ وهیش ی فرهنگ مصرف  .ماست ییتوانا ابراز یبرا  ما شرط و ابزار که  میدهمی نشان را فرهنگ صنعت

  زات یتما  و ها  تفاوت  کند،می  فراهم   را  ما   ی اهایرو  و   افکار  د یتول  یبرا  لازم   ابزار  دهد،می  سازمان  را  ما   یها  خواسته  و   ازها ین

  . (46: 1386 ،استوری) دهد می نشان را موجود مواد از استفاده هیثانو  دیتول  و دهد می نشان را یاجتماع 

  کالاها،  غاتیتبل  موج  و  یجمع   یها  رسانه  کمک  به  و  انبوه  ی کالاها  دیتول  و  صنعت  رشد  شهرها،  گسترش  با  ریاخ  یها  سال  در

  ن ی ا  از  .مختلف  اشکال  در  ژه یو  به  یفرهنگ   یکالاها  .است  شده  مواجه  مصرف  و  یکل  طور  به  ییگرا  مصرف  دهیپد  با  رانیا  جامعه

  و  دخالت  ابتدا  در  که  دولت  تا  شد  داری پد  فراغت  اوقات   گذراندن  یبرا  لازم  فرهنگ  و  حیتفر  رفاه،   و  ی زندگ  سطح  شیافزا  با   رو

  امور   در  ،یاقتصاد  امور  در  مداخله  از  پس   از  شروع  با   ف،یوظا  .دانستنمی  آنها   از  یک ی  را  یسرگرم  و   یفرهنگ   امور  در  مشارکت

  توسعه   حال  در  یکشورها  یها  دولت  اما  .شد  انجام  افتهی  توسعه   یکشورها  در  بار  نی اول  یبرا  نیا.کرد  یگذار  استیس  یفرهنگ

  امثال و  ی نگار روزنامه  ،یقیموس  ها، کنسرت لم، یف  یها جشنواره ها، کتاب مجموعه . کردند  دی تقل آنها از جیتدر به رانیا جمله از

 که  دهدمی  نشان  گرید  یسو  از  و  است  یفرهنگ   یکالاها  مصرف  در  دخالت  یبرا  دولت  لیتما  دهنده  نشان  گرید  یسو  از  نهایا

  در   یفرهنگ  محصولات  دکنندگانیتول  کنندگان،   مصرف  صفوف  به  وستنیپ   حال  در  جوانان  ژهیو  به  کشور،  یاعضا  از  یاریبس

  و  قاتیتحق  علوم،  وزارت  ، یاسلام   ارشاد  و  فرهنگ  وزارت  مانند  ی مختلف  یها  سازمان  رانیا   در  حاضر  حال  در  .هستند  رانیا

  به   مردم، یبرا آمار یبرخ  به  ینگاه  با پرورش و آموزش وزارت و نوجوانان و  کودکان یفکر پرورش کانون  ما،یس و  صدا ،یفناور

  ی اسیال)  است  مهم   اریبس  خود  یازهاین  درک  یبرا  جامعه  در  ی فرهنگ-کالا   ی ابیبازار  از  استفاده  نده،یآ  کشور  جوان  انگذارانیبن  ژهیو

 . (2013 همکاران، و

  تواندمی  یزیچ  چه  پس   دارد،  کشور  ک ی  ی کپارچگی  و   وحدت  حفظ  در   ییبسزا  ر یتأث  ی بوم  و   یمل   فرهنگ  کی  حفظ   که  یی آنجا  از

  فرهنگ   مقابل   در  آن   به  . میدهنمی  ما   و   است  شدن  یجهان  عصر  دارد،   نگه   شکوفا   و   فعال   دوران  نیا  در   را  ی بوم  و   یمل   فرهنگ

  که   کنند  یریجلوگ  گری د  یها  فرهنگ  ی ها  تیفعال  و  محصولات  ورود  از  تا   کشندمی  وارید  و   کنند نمی  یستادگ یا  گرید   یها

   .ستین  ریپذ  امکان یفرهنگ خواص و ی مبان شناخت با بلکه  ،یمکان   و ی زمان یها  تیمحدود  که ارتباطات عصر  در است یهیبد

ده  یغات کالاها با پدیو موج تبل  ی ارتباط  یهاد انبوه کالاها و به مدد رسانهی، رشد صنعت و تولییبا گسترش شهرگرا  یجامعه بشر

در جوامع امروز فرهنگ   .به طور خاص به اشکال گوناگون مواجه شده است  ی فرهنگ  یبه طور عام و مصرف کالاها  ییمصرف گرا

  یق کالاهایچه بسا بتوان گفت که فرهنگ جوامع معاصر، اساسا از طر  .انددا کردهیپ   یاملاحظهت قابل  یاهم  یفرهنگ   یو کالاها
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کنند در حفظ میراث فرهنگی، حفظ محیط  می  استفاده  یفرهنگ  یکه از کالاها  یرود افرادیانتظار م   . شودیساخته م  یفرهنگ

   .(129: 1391، یو فهام  ی لیت داشته باشند)اسماع یزیست، رعایت قوانین جد

ز که در آغاز  یها نگذران اوقات فراغت، دولت یبرا  یفرهنگ یازهاین شدن داری و رفاه، پد  یکه، با بالا رفتن سطح زندگ یبه طور

 ی استگذاری، به سیدانستند، به دنبال مداخله در امور اقتصادی ف خود نمیرا از وظا  یحیو تفر  یمداخله و مشارکت در امور فرهنگ 

در حال   یکشورها  یهاج دولتیافته صورت گرفت؛ اما به تدریتوسعه    ین امر ابتدا در کشورهایا  .پرداختند  یدر امور فرهنگ

ا کشور  جمله  از  هم،  تقلیتوسعه  آنها  از  کردندیران،  نما  .د  جشنواره  یهاشگاه یمجموعه  نمایف  یهاکتاب،  موسیلم،  ،  یقیش، 

گر نشان  یو از طرف د  یفرهنگ   یل دولت به دخالت در مصرف کالاهایزان تمایک طرف نشان دهنده میر آن از  یمطبوعات و نظا

ن مساله از آنجا یا  .است  ی فرهنگ  یهااز آحاد ملت، به خصوص جوانان، به صف مصرف کنندگان فرآورده  ی اریوستن بسیدهنده پ 

ان بهتر  ی ت و کنترل شود و به بیست هدایبایا و اثر گذار، میده پویک پدیابد که فرهنگ حاکم بر جامعه، به عنوان ییت میاهم

مردم جامعه، از    یمختلف زندگ  یهاها و جنبهد با ارزشیق و شدیل ارتباط عمیده، به دلی ن پدیت ایریکن مدیت گردد، لیریمد

نظریات   .دینمایم  یرا ضرور  یفرهنگ یر گذار بر مصرف کالاهایبرخوردار است و مطالعه عوامل تاث  یشتریت بیت و اهمیحساس

مختلفی در مورد مصرف فرهنگی و عوامل موثر بر آن طرح و بسط داده شده است از جمله بوردیو در این حوزه جزو صاحب  

و نوع مصرف کالای فرهنگی را مرتبط با برخی از عوامل به ویژه پایگاه طبقاتی  ها  وی انواع سرمایه  . نظران مهم به شمار می رود

ست،  یازها نیک دسته از نی  یگر تنها ارضایو معتقد است مصرف، دیبورد  .(76:  1396پور،  یو کاظم  یو اجتماعی می داند )زند

ن مقوله، عمدتاً با  یه اات کیاست از ح  ی، بعدیفرهنگ   یمصرف کالاها   .استها  و ارزشها  دهیبلکه متضمن نشانه ها، نمادها، ا

و  ها  ، و بر استفاده از رسانهیشتر کاربرد دارد تا جوامع سنتید بیتوسعه صنعت و فرهنگ مرتبط است و در خصوص جوامع جد

 .(42: 1391، یچرم ی)کشور شودمی متمرکز  یل فرهنگیوسا

چه مهم  آن  . است  یفرهنگ  ی و مصرف کالاها  یاروابط شبکه  ی جامعه شناخت  یه هاینظر  یبررسق حاضر،  یتحق  ی هدف اصل

هاست که  مصرف آن  ی بردن به چگونگ  ی ز پ یو ن  ی مصرف فرهنگ   ی ابعاد الگوها  ی رش و گستردگیزان پذیاز م  ی د آگاهی نمایم

تمام ابعاد  رد تا به رفع موانع و مشکلات موجود در  یران و مسولان قرار گیمد  یزیربرنامه  یو جزء اصل  ید در راس امور فرهنگیبا

   .کند کمک شهر یفرهنگ  -یتوسعه اجتماع 

ق در  ین تحقیشد که ا  یتوان مدعیلذا م  .ستیدر دسترس ن  ی علم  یگاه هایق حاضر در پایرامون موضوع تحقیپ   یعلم  یگزارش

نکه در یالبته با توجه به ا .دین حوزه به شمار آیات در اید ادبینه ساز تولیتواند زممی است که ییاز پژوهش ها یکیحال حاضر 

ن یاست، اوجود نداشته  ی فرهنگ   ی مصرف کالاها  ی و الگوها  یارتباط و کنش متقابل روابط شبکه ا  یبرا  یی ران تا کنون الگویا

ن  یا  یامهم در عرصه هر جامعه  ینظر  ی هااز دغدغه  یکی ن،  یبنابرا  . دین راستا ارائه نما یمناسب در ا  یتواند الگویپژوهش م 

تع  یفرهنگ  یو کالاها  یزان مصرف فرهنگینوع و م  یاست که چه عوامل چنان که محصولات در جوامع  هم  .کنندین مییرا 

ت  یشتر اهمیز بین پرسش نیکند، طرح ایفا م یز اقتصاد ایها و نتیدر خلق هو  یترنقش مهم  یابند و مصرف فرهنگ ییگسترش م

که نیباتوجه به ا  .جامعه هست  یو فرهنگ  یرات اجتماع یتغ  ییرونما  یاز تلاش برا   یز بخشی ب، پاسخ نین ترتیبه هم  .ابدییم

زان  یراز مسائل موردتوجه برنامه  یکی  یفرهنگ   ی مصرف کالاها  یدرباره الگو  یزیرو برنامه  یفرهنگ  ی کالاهادرحال حاضر مصرف

 ین، ابزاریشیپ  ی هاات حوزه مصرف و فرهنگ پژوهشیق نظریشود با مطالعه دقین پژوهش تلاش میکشور است، درا  یفرهنگ

ق به سوالات مطرح شده پاسخ داده  یو دق  یکاملاً علم   یاوهیگردد و به ش  یاز طراحیمورد ن  یهاداده  یآورجمع  یمناسب برا

 .شود
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 روش کار
ک از روش  یاستفاده از هر    .وجود دارد  ی مختلف  ی، روش هایق و متناسب با موضوع مورد بررسیت تحقیاصولاً با توجه به ماه

به ماهیتحق  یها نت  یهاتیق، فعالینه تحقیت و زمیق  به  نتایزان مسئول یو م  یریگجه یلازم  اهداف  یت محقق در مقابل  ج و 

اسناد و مدارک و همچن  .دارد  یق بستگیتحق به مسائل مطروحه و مطالعه  ادب  یلین مطالعات تحلیبا توجه  ات یدر خصوص 

 . باشد می یاجراء همبستگ یوه هایو از نظر ش یپژوهش حاضراز نظر هدف کاربرد ق،یتحق

 

 مبانی نظری

 فرهنگی جدید   یرات بوجود آمده از مصرف کالاهایتاث

ند  یدر فرا  . میشومی  رو به رو  ی متعدد سبک زندگ  یمتکثر و الگوها  ی ت هایشدن با هو  یت جهان یتحولات هویتی: در وضع

،  یفرد  یت هایشود و هومی  ر و مصرفیت ساز گذشته تکثیهو  یگاه هایف پایدر بستر تضع  یفرهنگ  یشدن کالاها  یجهان

   .شودمی رد و متحولیگمی  شکل یفرهنگ  یت مصرف کالاهایبا محور یو جنس  یگروه

حساس    یو ماهواره ا  ینترنتی، ایاانهی، رایونیزیتلو  یبرنامه ها  ین دل سوز غالبا نسبت به محتوایتی: والد یرات آموزشی و تربیتاث

 نشان   یتی برنامه ها، چندان حساس  ین ابزارها صرف نظر از محتوایاستفاده مستمر از ا  یرات مثبت و منفیاند، اما نسبت به تاث

 ی ار آنها باشد نه آنها ابزاریدر اخت  یابزارها  ن رسانهیرد که ایار آنها قرار گین کالاها در اختیا  ی د زمان ین، بایعلاوه برا    . دهندنمی

   . در خدمت رسانه ها

  شناخته یت مجازیواقع د در برابرکاربران گسترده اند که بهیجد  یی نترنت فضایانه و ایتحول در روابط اجتماعی و خانوادگی: را

افه و فرهنگ و  یت، قیمانند نام، جنس  یادیبن یها  یژگیکند ومی برقرار ینترنتیا یکه شخص در فضا ییدر ارتباط ها .شودمی

نکه افراد خود را به یامکان ا  یمجاز  ین در فضایهمچن  .ده گرفته شودیکسره ناد یا  ی ل گردد  یتها ممکن است جرح و تعدیمل

زه  یآن است که انگ  یگر توسعه ارتباطات مجازیامد دیپ   .اشتباه ارسال کنند فراوان است  یا کدها ی کنند    یمعرف  یگرید  یجا

  یشود ما با نگاه می  سبب  یمجاز  یفضا  . دهدمی را کاهش یتعامل شخص  یبرقرار   ین توانمندیو همچن  یقیروابط حق  یبرقرار

رسانه    .شودمی  یکدل یو    ی ف اشتراک مساع یش خشونت و تضعیم و باعث افزایشو  ینیع   یایوارد دن  یستیدئالینانه و ایر واقع بیغ 

از    .و ارزشها کم گردد  یراث فرهنگیت درباره حفظ میو حساس  یشوند عرق مل می  باعث  یفرهنگ  یبا شکستن مرزها  یمل   یها

ر برحوزه  یتاث  .باشد می  گانگانیاز ارتباط با ب  ییت زداین است که حساسیکاربران خود ا  ینترنت بر رویگر مصرف اید   یامدهایپ 

خارج از چارچوب ازدواج  یروابط جنس  یساز  ی، عادیبر حوزه اخلاق جنس  یریتصو  یر رسانه هاین تاثیاخلاق جنسی: مهمتر

  .است

  ی نما یهم اکنون آنچه امروزه با عنوان س  .انجامدمی  زین  یاعتقاد  یریب پذیبه آس  ی: فساد در حوزه اخلاق جنسیرات اعتقادیتاث

با خرافات و کم رنگ ساختن مرز    ینین د یمضام  یختگیآم   یشود، گاه نوع می  یبردار  یز کپیمعناگرا مطرح و در کشور ما ن

 ( 1393،ییدهد)کرامی ت مدرن را نشانیو معنو ی انیان معارف وحیم

 ل اشاره نمود:یتوان به دو مورد ذمی ی فرهنگ  یف مصرف کالاهایبنا بر انچه مطرح شد در تعر

  ی ن اساس مصرف فرهنگ یبر ا  .د و استفاده از کالا و خدمات دلالت داردیبر خر  ی: مصرف به طور کلی فرهنگ  یمصرف کالاها

ک بعد مهم مصرف  ی  .ید کالا و خدمات فرهنگ یافتن، مشارکت و خریعبارت است از خواندن، تماشا کردن، گوش دادن، حضور

 .(2000ک، یاست)اکرودن یفرهنگ یت هایزان گذران وقت در فعالیو م یچگونگ  یفرهنگ

  یلات انسانها را سامان داده، مواد لازم برایازها و تمایروزمره است که ن  یو کردار  یاجتماع   یتیفرهنگی: فعال  یمصرف کالاها

 .(1381، یاست)کاظم یزات اجتماع یکند و نشان دهنده تغاوتها و تمامی  اها فراهمیلات و روید تخیتول
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 فرهنگی  یویژگی کالا 

ک مولفه یاثر به عنوان    یشناخت   ییبایز  یها  یژگ یگر وی، فرم و دی، هماهنگییبایز  یها  یژگی: شامل ویشناخت  ییبایارزش ز

  یی بایابد به قرائت زیقه خوب  ی، متاثر از سبک، مد و سلیگریتوان عناصر دمی  . باشدمی  یت شناخته شده ارزش فرهنگیبه رسم

   .اثر اضافه کرد یشناخت

   .رتیو بص یعبارتند از: درک، روشنگر ید ارزش معنویرات مفی: تاثیارزش معنو 

  ی که در آن زندگ  یت جامعه ایگران باشد و ممکن است به درک ماهی ارتباط با د  ی: ممکن است اثر حاصل معنایارزش اجتماع 

   .گاه کمک کند یت و جایم و به حس هویکنمی

  ی وستگیجاد احساس پ یق ا یدهد و چگونه از طرمی  نش خود را بازتابیدر زمان آفر  یط زندگ یک اثر شرای: چگونه  یخیارزش تار

 . کند می با زمان گذشته، زمان حال را روشن

ان  یب  یی ت معناین اثر، ماهین صورت ارزش نمادیشامل استخراج معنا باشد، در ا  یک نفر از اثر هنرین: اگر قرائت  یارزش نماد

   .ردیگمی مصرف کننده را در بر ی له اثر و ارزش آن برایشده به وس

  اندینمامی  است که باز  یبه فرد  ل و منحصر ی، اصیواقع  ین امر واقع اشاره دارد که اثر همان اثر هنرین ارزش به ایارزش اصالت: ا

 (1394،یازی)ن

 

 فرهنگی  یمصرف کالا 

  یت فردیهو  ییبازنما  یاز روش ها   یکیباشد و به عنوان  می  د و مدرنیبارز جوامع جد  یاز مشخصه ها  یکی  ییمصرف گرا

و   ییکاربرد داشت اما امروزه مصرف گرا یت اجتماع یه هویک روش مهم اراید به عنوان یدر گذشته عمدتاً تول .شودمی شناخته

را به عنوان جوامع مصرف گرا در   یر باعث شده که جوامع امروزیین تغیا  .دا کرده استیپ   یت وافریاهم  یمصرف  ینوع کالاها

ند مصرف  یجوامع مدرن، فرآ  .باشدمی  همگام و سازگار  یاقتصاد  یاز نظام ها  یاریبر بازار بس  یعت مبتنیرند که با طبینظر بگ

کند هرچند که سطح مصرف گروه می  در جوامع مدرن مصرف  یامروزه هر کس  .ل کرده اندی تبد  یمهم  یت اجتماع یرا به فعال

شامل    یاشود، بلکه به طور گسترده نمی  شود را شاملمی  د و فروختهیکه تول  ییمصرف فقط کالاها  .متفاوت است  یاجتماع   یها

  .شوندمی  ز مصرف یر نی، صدا و تصاوید کردن، خوردن، مد، فراغت و سرگرمیها، خرمکان  یده ها، خدمات و دانش است و حتیعق

اهم به  گراینظر  و مصرف  دن  ییت مصرف  ز  ی ایدر  ا  ی ادیحاضر، مطالعات  به  را  و  یتوجه خود  اند  داده  اختصاص  ن موضوع 

  ی ن اشکال متفاوت مصرف، مصرف فرهنگیدر ب  .ده به کار رفته استی ن پدیا  یمتضاد در بررس  ی و گاه  ی متفاوت  یعلم   یکردهایرو

  یرات شتابانیی گفت، روزگار ما دستخوش تغتوان  می  نیبنابرا  . (1396،  ی ن آنها دارد)زندیژه در بیگاه ویجا  ی ل گوناگونیبه دلا

ن یدر ا  .ر درست از آن استی ح و تفسیر و کسب شناخت صحیازمند روزآمد کردن تصاوین جهان نین درک بهتر ایاست، بنابرا

  ی کالاها  ی که برخ  یی هستند، تا جا  ییت بسزایاهم  یدارا  ی فرهنگ  ی ، کالاهایمطابق با نظر کارشناسان فرهنگ   ی روند دگرگون

  . ونسکو را به خود جلب کرده است ین بار توجه یاول یبرا یفرهنگ   یمصرف کالاها یبررس .دانندمی ن فرهنگیرا جانش یفرهنگ

ه به مشارکت گسترده مردم در  یبه صورت توص  ی(، توجه به توسعه فرهنگ1979)  یروبیونسکو در ناین اجلاس  یدر نوزدهم

درباره مشارکت خصوصاً از نوع    ییبه داده ها  یاب یونسکو باهدف دستین راستا  یدرا  . (1396،  ی)زند  مطرح شد   یفرهنگ   ی زندگ

  یت هایو مشارکت در فعال  ی به منابع فرهنگ  ی ابیزان دستیش میمایپ   یبرا  ی فاس، مدل   یموسسه پژوهش  یبا همکار  ی شفاه

قابل دسترس    یو کره انجام شد و منابع فرهنگ  ین مطالعه در سه کشور هند، اندونزیا  .(1395،گوستاو  )  کرد  یطراح  یفرهنگ

  .ی شفاه  یانتشار فرهنگ که عبارت بود از: سنت ها  یبرا  یسنت  یشد: الف( رسانه هامی  ر محدودیق به موارد زین تحقیدر ا

 .و ورزش ی، بازی ع دستینه هنرها و صنایت در زمیانجام فعال یبرا یزات( ضرور یب( کالاها)ابزار و تجه
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ن  ی ف کرد؛ چنانکه در درک معمول همچنیتعر  یاسیو س  یراقتصاد یغ   یتیتوان فعالمی  را  یفرهنگ   یمصرف فرهنگ و کالاها

  ی تی، فعالی مصرف فرهنگ . (1391،  یلیشود)اسماع می  ز شاملیآزادانه را ن  یت اجتماع یفعال  یوجود دارد و به طور ضمن  یا  یتلق

کند  می  اها فراهمیلات و روید تخیتول  یانسانها را سامان داده، مواد لازم برالات  یازها و تمایروزمره است که ن  یو کردار  یاجتماع 

نش و خلق یت در اشکال ناب وخلاق آن، به آفرین فعالیا  . (1394زاده،  یاست)حاج  یزات اجتماع یو نشان دهنده تفاوتها و تما 

  آشنا  ید آمده است، با امر فرهنگیشود که در آن فرد با مصرف و استفاده از آنچه پدمی  را شامل  یتیفعال  .شودمی  منجر  یفرهنگ

بر استفاده افراد از رسانه ها،    ی فرهنگ  یمصرف کالاها  .کندمی  وجود خود کمک  یی شود و با استفاده از آن به رشد و شکوفامی

  ینما، مکان های، سیر کتابخانه، روزنامه فروشیشود، نظمی  انجام  یت فرهنگ یکه با آن فعال  ی لی وسا  یل و امکانات فرهنگ یوسا

وه  یف کننده شیشامل آن دسته از کالاها هستند که تعر  یفرهنگ   یکالاها  . (1394،  یف الهی)س شودمی  اطلاق  یحیتفر  یورزش

زیمتما از  برگیز  لذا در  اندیست هستند و  ایشه ویرنده    یله هایپوشش، وس  یتوان به مصرف مدل هامی  ز هستند وین  یژه 

ک  ی  . (1395،یقینما و امثال آنها اشاره کرد)صدیمنتشر کننده افکار مثل س  ی ، رفتن به فضاهای، داشتن ابزار، تکنولوژینییتز

  ی ازهایارضاء ن  یاز جامعه برا  ید که توسط افرادیقابل استفاده و مف  ی ا خدمتیء و  یعبارت است از ش  ی ا خدمت فرهنگی کالا  

معاوضه گردد،    یرفرهنگی ا غ ی   ی گران اعم از فرهنگیکالاها و خدمات دند مبادله با  یجاد گردد و در فرآید و این تولیریسا  ی فرهنگ

  ی ت اجتماع یت و هوینشان دادن موقع  یبرا  ید و راه یدر عصر جد  یاز زندگ  ی، انتخاب سبکیفرهنگ  ین، مصرف کالاهایبنابرا

ت  ین فعالیا  .ف کرد یتعر  ی اس یو س  ی راقتصادیغ   یتیتوان فعالمی  را  ی فرهنگ  یمصرف فرهنگ و کالاها  .(1395،یقیافراد است)صد

آفر به  آن،  و خلاق  ناب  اشکال  فرهنگیدر  خلق  و  کارمی  منجر  ینش  اند  یشود؛  فلاسفه،  شعرا،  هنرمندان،  و یکه  شمندان 

شود  می  را شامل   یتیاما در اشکال معمول و مرسوم آن، فعال  . دهندمی  انجام   ...و  یریو تصو  یدآورندگان صور مکتوب، صوتی پد

  ییشود و با استفاده از آن به رشد و شکوفامی  آشنا  ید آمده است، با امر فرهنگیکه در آن فرد با مصرف و استفاده از آنچه پد

با توسعه صنعت و فرهنگ مرتبط است و در جوامع مدرن یفرهنگ   یمقوله مصرف کالاها  .کندمی  وجود خود کمک ، عمدتاً 

  انجام  یفرهنگ  یتیکه با آن فعال  یل ی)وسا  یل فرهنگیو وساها  ن بر استفاده از رسانه یهمچن  یشتر کاربرد دارد تا جوامع سنتیب

ان ساده به ی است که به ب  ی سبک زندگ ی از شاخص ها یکی  یتوان گفت، مصرف فرهنگ یت می در نها   .شودمی شود( متمرکزمی

،  ی مصرف فرهنگ  .باشد می  زیقه مصرف کننده نیبوده، مشخص کننده نوع سل  ید شده نظام فرهنگ یتول  یاستفاده از کالاها  یمعنا

به واسطه کردارها  یو کردار  ی اجتماع   ی تیفعال ، سبک ی مصرف فرهنگ  . شودمی  ده ینام  ی ، مصرف فرهنگ یی روزمره است که 

کند، در ضمن  می  اها را فراهمیلات و رؤید تخیتول  یدهد، مواد لازم برامی  لات را سامانیازها و تمایدهد، نمی  را شکل  یزندگ

 . (1394زاده،  یموجود است)حاج یابزارها یریه در بکارگیدات ثانویانگر تولیو نما   یزات اجتماع ینشان دهنده تفاوتها و تما

 

 فرهنگی   ی ت توجه به مصرف کالایاهم

و موج   ی ارتباط  ید انبوه کالاها و به مدد رسانه های، رشد صنعت و تولییگسترش شهرگرار با  یان اخی ران هم در سالیجامعه ا

  .به طور خاص به اشکال گوناگون مواجه شده است  یفرهنگ  ی به طور عام و مصرف کالاها  ییده مصرف گرای غات کالاها با پدیتبل

که کم    ییدار شد تا جایگذران اوقات فراغت پد  یبرا  یو فرهنگ  یحیتدر  یازهایو رفاه، ن یکه، با بالا رفتن سطح زندگ  یبه طور

دانست، به دنبال مداخله در امور نمی  ف خودیرا از وظا یحی و تدر ی ز که در آغاز مداخله و مشارکت در امور فرهنگیکم دولت ن

ج دولت  یگرفت؛ اما به تدرافته صورت  یتوسعه    ین امر ابتدا درکشورهایا  .پرداخت  یدرامور فرهنگ  یاستگذاری، به سیاقتصاد

ش،  یلم، نمایشگاه کتاب، جشنواره فیمجموعه نما  .د کردند ی ران، از آنها تقلیدر حال توسعه هم، از جمله کشور ا  یکشورها  یها

و از طرف    ی فرهنگ  یل دولت به دخالت در مصرف کالاهای زان تمایک طرف نشان دهنده میر آن از  ی، مطبوعات و نظایقیموس

ران  یدر ا  یفرهنگ   یاز آحاد ملت، به خصوص جوانان، به صف مصرف کنندگان فرآورده ها  یاریوستن بسیگر نشان دهنده پ ید

و به    ی فرهنگ  یهژمون   یاز ابزار اساس  یک ی  ی ژه مصرف فرهنگیتوان گفت، مصرف و به ومی  ییاز سو  . (1394زاده،  ی)حاج  است
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خود به منابع    یه داریاستحکام و گسترش نظام سرما  یکه برا  ییقبلا، قدرت ها  .باشدمی  ک جامعهی  ی جاد وابستگیدنبال آن ا

ر یرا ز  یی ایو آس  یی قایمختلف آفر  یکردند و کشورهامی  جهان اقدام  ی ن هایسرزم  یاز داشتند، به دست اندازیدست نخورده ن

ر  یز  یدر کشورها ید، به زدودن موانع فرهنگیجد  ین هایت سلطه خود بر سرزمیتثب  یگرفتند اما پس از آن برامی  سلطه خود

ن کننده  ییزکننده و تعیمتما   ی فرهنگ   ی ر خود درآورند کالاهاین جوامع را تحت تاثیا  ی سلطه خود پرداختند و مصرف فرهنگ

 ی توان در راستامی  در جوامع است و با شناخت عوامل موثر بر آن  ی ه اجتماع ی، سرمای ، فقر، نوع نگرش، سبک زندگینابرابر

  یفرهنگ   ی دهد که توجه به کالاهامی  ن موارد نشانیا  .(1396،  یکرد و به آن جهت داد )زند  یزیت برنامه ریبهبود رفاه و امن

  یمرتبط با مصرف فرهنگ  ی اجتماع   ی هایاست گذاریو سها  یزید در برنامه ری ت است و بایو با اهم  یمورد استفاده افراد، ضرور

  یبر مصرف کالاها  یرگذاری، جهت تاثی و اجتماع   یامور فرهنگ  یمتول  یگر، سازمان هایبه عبارت د  .آن را مد نظر قرار داد

 . رندیرگذار بر آن را در نظر گیآنها را شناخته و عوامل تاث ی فرهنگ  یازها و الگوهاید نیان، بایه خدمات به متقاضیو ارا  یفرهنگ

 

 فرهنگی  یویژگی کالا 

ک مولفه یاثر به عنوان    یشناخت   ییبایز  یها  یژگ یگر وی، فرم و دی، هماهنگییبایز  یها  یژگی: شامل ویشناخت  ییبایارزش ز

  یی بایابد به قرائت زیقه خوب  ی، متاثر از سبک، مد و سلیگریتوان عناصر دمی  . باشدمی  یت شناخته شده ارزش فرهنگیبه رسم

   .اثر اضافه کرد یشناخت

   .رتیو بص یعبارتند از: درک، روشنگر ید ارزش معنویرات مفی: تاثیارزش معنو 

  ی که در آن زندگ  یت جامعه ایگران باشد و ممکن است به درک ماهی ارتباط با د  ی: ممکن است اثر حاصل معنایارزش اجتماع 

   .گاه کمک کند یت و جایم و به حس هویکنمی

  ی وستگیجاد احساس پ یق ا یدهد و چگونه از طرمی  نش خود را بازتابیدر زمان آفر  یط زندگ یک اثر شرای: چگونه  یخیارزش تار

 . کند می با زمان گذشته، زمان حال را روشن

ان  یب  یی ت معناین اثر، ماهین صورت ارزش نمادیشامل استخراج معنا باشد، در ا  یک نفر از اثر هنرین: اگر قرائت  یارزش نماد

   .ردیگمی مصرف کننده را در بر ی له اثر و ارزش آن برایبه وسشده 

  اندینمامی  است که باز  یبه فرد  ل و منحصر ی، اصیواقع  ین امر واقع اشاره دارد که اثر همان اثر هنرین ارزش به ایارزش اصالت: ا

 (1392)برازنده،

 

 فرهنگی    ی مصرف کالاها ینظریه ها

م در یسه پارادا"( آنها را در مقاله  1387)یدر ارتباط با مصرف را مشخص نمود که کاظم  یکرد کلیتوان سه رویبه طور ک م

 .مورد بحث قرار داده است یم ابداعیو پارادا  یم ارتباطی، پادارای م انفعالین پارادایبا عناو"یمطالعه فرهنگ 

 

 مصرف انفعالی

به بعد با وارد شدن    1950افته بلکه از سال  یاز زمان مارکس نه تنها کاهش ن  ی گانگیاز صاحبنظران معتقدند که ب  یاریامروزه بس

شده    ی ش بسته بندیاز پ   یشوند به کالاها و تجربه ها می  که مصرف  یی کالاها و تجربه ها   .افته استی ش  یمصرف افزا  به حوزه 

ن  یاز ا  .داده است  ی گانگ ی به ب یدی ن امر بعد جدیشده اند و ا  یکدگذار ینیمع یافت پاسخ های جاد و دریا  یبدل شده اند که برا

   .ار مشغول اندیبس  یمنفعل و از نظر روح ید مصرف کنندگان مدرن از نظر جسمید
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 مصرف ارتباطی 

ارتباط و    ینوع  ین جا مصرف به معنایدر ا  . کنندمی  یاز ارتباط معن  یوه ایرا ش  یه پردازان، مصرف فرهنگ یگر از نظرید  یبرخ

د به  یبا   یثروت به گونه ا  .ستین  ی احراز منزلت و شهرت کاف  ین جاست که نفس دارا بودن ثروت برایمسئله ا  .خلق معناست

ن معنا که افراد طبقه متوسط از  یبه ا .شدمی  ممکن  یفراغت تظاهر یعنیاز فراغت،    یبا نوع خاص  ی شین نمایچن  .دیش درآینما

کسب درآمد بپردازند   یبرا یی ر بودند به کارهاین تر که ناگزییخود را از طبقات پا یر مولد به نوعیغ   یق اشتغال به کار هایطر

 ی ق فراغت تظاهریدر اجتماعات کوچک فرد از طر  .ر درآمدزا نشانه منزلت و اعتبار افراد بودیغ   یاشتغال به کارها  .کردندمی  جدا

کارکرد   ین شد که فراغت تظاهریمانع از ا  ی و ناشناس ی ده گمنامی پد یاما در جوامع شهر .گذاشتمی ش یثروت خود را به نما

جه کار و  یکند ثروت خود را نه نتمی  طبقه متوسط تلاش   . شودمی  ن فراغتیگزینجا مصرف جا یدر ا  .سابق خود را داشته باشد 

خواهد  می  ام راین پ یهم  یدر واقع مصرف تظاهر  .ثروتمند بوده است  یا از ابتدا او فردینشان دهد گو  یعیطب  یکوشش بلکه امر

 . انتقال دهد 

 

 مصرف ابداعی 

سک گفته است کالاها ناتمام  یهمان طور که ف  .د کننده استین جا تولیمصرف کننده در ا  .است  یدی، مصرف تولی مصرف ابداع 

افته  ی ر  یید تغیمصرف و تول  ی کرد معناین رویان در  یبنابرا  .کنندمی  لیهستند کالاها را تکمها  ن مصرف کنندهیشوند، امی  دیتول

  ی در مطالعات فرهنگ  ین مفهوم ی ر حول چنیاز مطالعات اخ  یاریبس  .شودمی  دهید دیمقاومت و تول  ی نوع   یو در نفس کردار مصرف

 .(1387، یشکل گرفته است )کاظم

، فرهنگ، خود محصول یستیدگاه مارکسیاز د"توان گفت: می  یفرهنگ یگر در حوزه مصرف کالاید  یه هایدگاهها و نظریدر د

ن عبارت  یتوان در امی  ل راین تحلیا  ." شوندمی  ، روبنا محسوبیاقتصاد  یربنایو فرهنگ در مقابل ز  یدئولوژیاست و ا  یدئولوژیا

ا  ین کننده هستییست که تع یان نیآدم  یافت که معتقد است: آگاه ی مشهور مارکس     یاجتماع   ین هستیآنهاست، برعکس 

  یفرهنگ  ین نگرش، فرهنگ، از نظر مارکس روبناست و مصرف کالاهایه ایبر پا  .کند می  نییآنان را تع  ی ان است که آگاهیآدم

 .جامعه است یاز فرهنگ به منزله روبنا یبه عنوان بخش

آورند،  می  د یپد  یگوناگون  یزندگ   یکه سبک ها  یی الگوها  .ل استیمصرف قابل تحل  یبر اساس الگو  یاز نظر وبلن، منزلت طبقات

ش  ی خود را به نما  یمال  یها   ید ثروت و دارایکسب منزلت با  ین فرد برایبنابرا  .گذارندمی  ش یرا به نما  ی متداول  یمنزلت ها

 ی سه با ارزش هایک فرهنگ رقابت، انسانها ارزش خود را در مقایدر    .، مصرف استیین توانایه ایارا  ین راه برایبگذارد و بهتر

از ثروت و منزلت در درون   یان مصرف به مثابه نشانه ای، تضاد م "مد"خود در باره    یمل، در نوشته هایز  .سنجندمی  یگرید

ه بودن یل فرد به شبیک میالکتیمل، مد را با توجه به دیز  . دهد می  ت را نشانیش فردیجامعه و مصرف به مثابه نما  یهنجارها

   . کندمی یگران بررسیز بودن از دیو در همان حال متما

 ی ست بلکه به صورتین  یک یولوژیب  یازهایمصرف، پاسخ به ن  یاز نظر و  .خلق ارتباط است  ینوع  یو مصرف فرهنگیاز نظر بورد

و،  یبورد  . رودمی  از هم به کار  ی اجتماع   یجدا کردن گروه ها  یاست که برا  ییو ارزش هاها  دهیر نشانه ها، نمادها، ایفعال درگ

که به    یاز جمله اعمال  .مشاهده کرد  یاز اعمال اجتماع ی توان در مجموعه متنوع می را ی اجتماع  ی زهایکند که تما می استدلال

در بحث   یو  .یر امور ذوقینما و سای، سیقیلات، ورزش ها، مطالعه، موسیشوند: مانند تعطمی  مربوط به فراغت  یصورت سنت

کنند و افراد سطوح می  را مصرف  یهستند که فرهنگ نخبه و عال   ی ، کسانیاجتماع  یکند افراد سطوح بالامی  ادعا  یهمسان

  یانیمتنوع م یت هایانه و توده را مصرف کنند و وضعیعام  یدهند فرهنگ هامی حیهستند که ترج یی، آنهای ن تر اجتماع ییپا
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ن  یذائقه افراد است که ا، متاثر از  یفرهنگ   ی ژه مصرف کالاهایو، مصرف به و ین از نظر بوردیبنابرا  . شوندمی  ص دادهیز تشخین

 .آنهاست ینه طبقاتی شیجه پ یذائقه خود نت

مصرف متنوع    ین، الگوهاییپا  یجامعه نسبت به قشرها  ینشان داده اند، اقشار بالا   یقی(، در تحق1992مکوس )یپترسون و س

ن  ییز پسند و اقشار پایبرخوردارند، همه چ یمصرف متنوع تر  یجامعه را که از الگو یه پردازان، اقشار بالاین نظریا .دارند یتر

ا همان خاص پسندان به استفاده از ی ن جامعه  ییپا  یه، معتقدند وابستگین نظریطرفداران ا  . جامعه را خاص پسند نام نهادند

از مواقع    یاریدر بس  یفرهنگ  ی ن انحصار طلبیا  .کندمی  جادیرا در آنان ا  یفرهنگ   یانحصار طلب  یتوده، نوع   ی مصرف فرهنگ

 (. 1390، یکنند)کشورمی شان استفاده یز اجتماع ینشان دادن تما ین براییاست که قشر پا یابزار

درک کرد که کنشگران   یی ندهایو هم به عنوان فرا  ید به منزله محصول عوامل اقتصادی جامعه را با  ی از نظر وبر حوزه فرهنگ

رند. وبر در  یگمی  شیتعلق دارند در پ   یخاص  یمنزلت  یکه به گروه ها  یش به عنوان کسانیز ساختن خویمتما  یبرا  یاجتماع 

تو   یشان افراد فقط ظرفی ا یکه برا ییست هایپست مدرن یو حت یه پردازان مکتب فرانکفورت و فرهنگ توده ایسه با نظریمقا

دارد. از نظر او افراد در    ینسبت به مصرف فرهنگ   ینانه ایشناور است؛ نگاه خوش ب  یان دال هایپا  ی ان بیمصرف جر  یبرا  یخال

ر  یان سا یش در میز خویتشخص و تما  ین کالاها را برایتوانند امی  ، قدرت انتخاب دارند و یفرهنگ   یانتخاب و مصرف کالاها

 (.2019رند)برودر و وان،  یبه کار گها گروه

طبقه ثروتمند  ین طبقات اجتماع یز توجه دارد. در بین یو اجتماع  یاسی، به ابعاد سیساختار اجتماع  یوبر علاوه بر بعد اقتصاد

و آموزش را تا   ید اجتماع یمف  یازات گونه هایمت را به انحصار خود درآورد و امتیگران ق  ید کالاها یکند خرمی  یهمواره سع

نه بر بودن تنها در انحصار اقشار یمت به سبب هزیگران ق  یرا استفاده از کالاها یکند، ز  ینه سر وکار دارد انحصاریآنجا که با هز

در بر ندارد اما بر    ینه چندانیون، کتاب و روزنامه هزیزیو و تلوی از جمله راد  یفرهنگ   یکالاها  یجامعه است. اگر چه تمام  یبالا

جامعه    یبالا  ینما منحصر به قشرهایا تئاتر و سی  یقیمت تر مانند: موسیگران ق  ین انتظار وجود دارد که کالاهاین اساس ایا

انواع موس  ین طرفداریباشد. همچن بای گوناگون متداول است. از طرف د  ی ن قشرهایدر ب  یقیاز  به تفاوت می گر  ان  ی ان ادی د 

باشد که در    یاطلبیانگر دنی تواند بمی  یفرهنگ   ین که استفاده از کالاهایاشاره نمود و ا  ید به زهد و تقویمختلف به لحاظ تق

 (. 1394زاده، ی تواند متفاوت باشد)حاجمی ان گوناگونین ادیب

 

 فرهنگی جدید   یرات بوجود آمده از مصرف کالاهایتاث

ند  یم. در فرایشومی  رو به رو  ی متعدد سبک زندگ  یمتکثر و الگوها  ی ت هایشدن با هو  یت جهان یتحولات هویتی: در وضع

،  یفرد  یت هایشود و هومی  ر و مصرفیگذشته تکثت ساز  یهو  یگاه هایف پایدر بستر تضع  یفرهنگ  یشدن کالاها  یجهان

 شود.  می رد و متحولیگمی  شکل یفرهنگ  یت مصرف کالاهایبا محور یو جنس  یگروه

تربیتاث والدیرات آموزشی و  به محتوا ی تی:  غالبا نسبت  ا ی، رایونیزیتلو  یبرنامه ها  ین دل سوز  ایانه  ا   ینترنتی،   ی و ماهواره 

  یتیبرنامه ها، چندان حساس  ین ابزارها صرف نظر از محتوایاستفاده مستمر از ا  یرات مثبت و منفیحساس اند، اما نسبت به تاث

ار آنها باشد نه آنها  یدر اخت یابزارها ن رسانهیرد که ایار آنها قرار گین کالاها در اختیا ید زمان ی ن، بایدهند. علاوه برا نمی نشان

 در خدمت رسانه ها.   یابزار

 شناخته   یت مجازیواقع  د در برابرکاربران گسترده اند که بهی جد  یی نترنت فضا یانه و ایتحول در روابط اجتماعی و خانوادگی : را

افه و فرهنگ و  یت، قیمانند نام، جنس  یادیبن یها  یژگیکند ومی برقرار ینترنتیا یکه شخص در فضا ییشود. در ارتباط هامی

نکه افراد خود را به یامکان ا  یمجاز  ین در فضایده گرفته شود. همچنیکسره ناد یا  ی ل گردد  یتها ممکن است جرح و تعدیمل

زه  یآن است که انگ  یگر توسعه ارتباطات مجازیامد دیاشتباه ارسال کنند فراوان است. پ   یا کدها ی کنند    یمعرف  یگرید  یجا

  یشود ما با نگاه می  سبب  یمجاز  یدهد. فضامی را کاهش یتعامل شخص  یبرقرار   ین توانمندیو همچن  یقیروابط حق  یبرقرار



75 

 1403 تابستان، 38شماره ، روانشناسی و علوم رفتاری ایرانفصلنامه 

Iranian Journal of Psychology and Behavioral Sciences, (38) , 2024 

 

 

شود. رسانه  می  یکدل یو    ی ف اشتراک مساع یش خشونت و تضعیم و باعث افزایشو  ینیع   یایوارد دن  یستیدئالینانه و ایر واقع بیغ 

و ارزشها کم گردد. از    یراث فرهنگیت درباره حفظ میو حساس  یشوند عرق مل می  باعث  یفرهنگ  یبا شکستن مرزها  یمل   یها

ر برحوزه  یباشد. تاثمی  گانگانیاز ارتباط با ب  ییت زداین است که حساسیکاربران خود ا  ینترنت بر رویگر مصرف اید   یامدهایپ 

خارج از چارچوب ازدواج  یروابط جنس  یساز  ی، عادیبر حوزه اخلاق جنس  یریتصو  یر رسانه هاین تاثیاخلاق جنسی: مهمتر

 است. 

  ی نما یانجامد. هم اکنون آنچه امروزه با عنوان سمی  زین  یاعتقاد  یریب پذیبه آس  ی: فساد در حوزه اخلاق جنسیرات اعتقادیتاث

با خرافات و کم رنگ ساختن مرز    ینین د یمضام  یختگیآم   یشود، گاه نوع می  یبردار  یز کپیمعناگرا مطرح و در کشور ما ن

  یفرهنگ  یف مصرف کالاهای( بنا بر انچه مطرح شد در تعر1392،ی دهد)آقازمانمی   ت مدرن را نشانیو معنو  یانیمعارف وح  انیم

 ل اشاره نمود:یتوان به دو مورد ذمی

  ی ن اساس مصرف فرهنگ ید و استفاده از کالا و خدمات دلالت دارد. بر ایبر خر  ی: مصرف به طور کلی فرهنگ  یمصرف کالاها

ک بعد مهم مصرف  ی.  ید کالا و خدمات فرهنگ یافتن، مشارکت و خریعبارت است از خواندن، تماشا کردن، گوش دادن، حضور

 (.2000ک، یاست)اکرودن یفرهنگ یت هایزان گذران وقت در فعالیو م یچگونگ  یفرهنگ

  یلات انسانها را سامان داده، مواد لازم برایازها و تمایروزمره است که ن  یو کردار  یاجتماع   یتیفرهنگی: فعال  یمصرف کالاها

 .(1381، یاست)کاظم یزات اجتماع یکند و نشان دهنده تغاوتها و تمامی  اها فراهمیلات و روید تخیتول

 

 ی ارتباط ی جامعه شناخت یه هاینظر

ارتباط توسط محقق   یمتعدد  یدگاه هایو د ها  ه ینظر توان به لحاظ  می  ده است کهیه پردازان مطرح گردین و نظریدر حوزه 

 ارائه نطربات در چهار قالب   ییخاستگاه مبنا 

 (؛  ماکس وبر  س،یتون  ناندی)فرد یبا منشاء جامعه شناس  یارتباط اتینظر (1

 (؛ تیدر ارتباطات )هارولد لاسول، چارلز را یی کارکردگرا  یها هینظر( 2

 ن( و  مک لوها زمن،یرا ه،ی)ژان کلوت  یارتباط یها وهیو ش لی وسا یخیتحول تار  یها هینظر( 3

ات با ین نظریح ایدر ادامه به تشر  .نمود  یدسته بند  تارد(  لی)گوستاو لوبون، گابر  یبا منشاء روان شناس  یارتباط  اتی( نظر4

 شود: می مربوطه اشاره یوتجه به طبقه بند
 

 یبا منشاء جامعه شناس  یات ارتباطینظر

  1س یناند تونیفرد

ز یک و تمایار تفکیمع  ی، و یبه عبارت  .داندمی  ارتباط  ید را در انواع تازه  یجد  یجامعه    یشه ی ، ریلسوف و جامعه شناس آلمانیف

  .کندمی  ان افراد جستجوی، بلکه در روابط میرون ین و عوامل بیا ساخت نهادی د را نه در سازمان  یم و جهان جدیان جهان قدیم

گمن شافت به    .د داردیتأک   ی( )جامعه( بر تحول روابط اجتماع 3شاف)( )اجتماع( و گزل  2ن شافت)یان گمیز میس با تمایتون

است   یوند دهنده ایپ   یه  ی و احساسات دوسو  یان فردیکِ می آن روابط نزد  یشود که مشخصه  می  گفته  ی سازمان اجتماع   ینوع 

است   یررسمیغ   یول   یقو  ی ن شافت، کنترل اجتماع یگم  .آوردمی  گرد هم   ی ت اجتماع یک کلی   یرا به عنوان اعضاها  که انسان

ک تر و یگزل شافت شکل بروکرات یکند. در مقابل، مشخصه می ، خانواده و دوستان عملینی ق سنت از جمله سنت دیو از طر

 .دولت است یبانی[ به پشتی از قرارداد ]اجتماع  یناش  یو کنترل اجتماع  ی تر سازمانده یرشخصیغ 

 
1 Ferdinand Tönnies(1855-1935) 
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فرد    یت کل ین وضعیکه مب ی و عاطف یزیک«، غریارگان یان »اراده  یم ی ز روانشناختیشافت و گزل شافت، بر تما یکِ گمیتفک

قدرت    یو عقل حسابگر، که در جستجو  یاز تفکر انتزاع   یده« که ناش یسنج  یاوست، و »اراده    یخته  یفعال خود انگ  یریو درگ

از    یته   یده  یسنج  یو اراده    یکِ سرشار از زندگ یارگان  یان اراده  یم  .اوست، قرار دارد  یو جاه طلب  یو در خدمت خودخواه

 (20:1364کازنو، ) .خوردمی انِ احساس و عقل به چشمیم ی میانه، همان تضاد قدیسودجو یاحساسات بشر

ان گرفته است و به اقتصاد  یبن  یو عاطف   ی طی، محی، خونیع یمطابقت دارد که براساس روابط طب  ی ک با اجتماع یارگان  یاراده  

است، بر منزلت و   ی ت اجتماع ین وضعیاجتماع که متناسب با چن ین حقوقیمواز  .شودمی یمنته ی ه اقتصاد خانگیشب یبسته 

 . ا تصاحب استوار استیتعلق 

ها  از افراد که روابط آن   یمجموعه ا   یعنیاست از افراد؛    یب مجردیده با جامعه مطابقت دارد که ترکیسنج  یدر مقابل، اراده  

اصل حاکم بر    . کندمی  را مهار  ی ز نظارت دارد و روابط عاطفین جا عقل است که بر همه چی در ا  .با هم براساس منافع است

ن مبادله، تجارت و  ین اصل است که ضوابط و قوانیل و اهداف است، و همیان وسای م  یاضیجاد تناسب ری، این جامعه ایچن

  شود، عقل حسابگر و سلطه گر حکم می  یمنته  یه داریر آن چه به سرماینظ  ین جامعه ایدر چن  .دهد می  صنعت را شکل

ن ی مواز  .ض را دارندیقابل تعو  یی در جامعه، افراد حکم مهره ها  . خود تلاش کند  یکند که هر کس به فکر خود باشد و برامی

ان  یم  یکاملاً حقوق  یجز رابطه    یزیتملک برخلاف تصاحب، چ  .ن چارچوب برقرارداد و تملک استوار استیمتناسب با ا  یحقوق

 . یسوداگر یاست برا یا فرصتی له و یء تنها وسیش یعن یست؛ یء نیفرد و ش

ه  ی و اول  یت اصلیداند که واقعمی  خته به تنشیروابط آم  یاز انسان ها« و دارا  یجامعه را به عنوان »ساختار مصنوع جمع  سیتون

افراد نسبت به هم ب  .آن، عمل مبادله است  ی اند، هیدر جامعه،  اساساً    یی گر ندارند، و در فضای کدیبا    یچ وجه اشتراکیگانه 

 ( 28: 1389زاده، ی)مهد .شوندمی گر مواجهی کدینه توزانه با یخصمانه و ک

در    . ا گستره ارتباط«، »عمق ارتباط« و »نوع ارتباط« متفاوت هستندیسه »سطح    ی، اجتماع و جامعه دارایبه لحاظ ارتباط

ارتباط   . 2معنا ندارد؛    یخبر  یو ب  یی ست و تنهایروبرو نها  اجتماع با تراکم انسان  .ارتباط محدود است  . 1اجتماع )گمن شافت(:  

ش  یگر را پ یکد ی  یشناسند و واکنش هامی  گر رایاعضا همد  .ستیظاهر ن  یاز سطح و فضا  یدر اجتماع، ارتباط ناش   .ق استیعم

  یژگیرد و به ویگمی  افراد را دربر  یخانوادگ  یگذشته ها  یحت  .است  ینه و عمق قابل توجهیشیپ   یلذا ارتباط دارا  .کنندمی  ینیب

است که در آن،   یمعنو  ی جامعه    یاجتماع نوع   .است  یعیو طب   یا ذاتیک  یارتباط ارگان  .3شود؛  نمی  محدود  یو کنون  یآن  یها

ر یمشارکت فراگ  . ستیگر جدا نی کدیله و هدف از  یوس  .، بلکه در خدمت جمع استیهر حرکت نه در خدمت فرد و مصالح شخص

احساس و تجربه    ی ه  یک بر پایارگان  ی اراده    .در آن وجود دارد  ی ، وفاق و ذوق روانیاجتماع   یهمبستگ  .چون و چراست  یو ب 

 . شودمی قه و سنت بنا یمشترک مثل سل ی

 ارتباط در جامعه )گزل شافت(:  

شود که خود موجب عدم امکان شناخت می  لیمحدود تشک  یفراوان در فضا  یجامعه از انسان ها  .ارتباط گسترده است  -1

 دارد؛  ی انسان را در پ  ییتاً تنهایو نها یو قرارداد ین نوع تجمع، روابط صوریا .شودمی متقابل

ب  یارتباط در جامعه سطح  .است  یارتباط سطح  -2 اعضا  و  نیو گذراست  و مورد  اطلاعات محدود  و  به ظاهر  اکتفایشتر    از 

 کنند؛ می

 ی اعضا در گزل شافت برا  .است  ی شیو مصلحت اند  ییاز عقل گرا  یدر گزل شافت هر عمل انسان، تابع  .ده استیارتباط سنج  -3

رابطه    ین کننده  ییل و اهداف، تعیان وسایم  یبندند و روح حسابگرمی  است با هم قرارداد  یبه هدف که عمدتاً اقتصاد   یابیدست

 . ن اعضاستیب ی
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و    ی خیتِ تاریت واقعیوستار دانست؛ چرا که کلیک پ ی، دو قطب  ید به لحاظ مفهومیگمن شافت و گزل شافت را با  یدوگانه  

را سراغ ندارد که در آن عناصر گمن   یجامعه اا  یچ فرهنگ  یسد: »هینومی  سیتون  .ن دو قطب در نوسان استین ایب  یاجتماع 

 (26:1373کانمن، ) .شافت و گزل شافت به طور همزمان حضور نداشته باشند

دهد که  می  او نشان   .داردنمی  ن شافت )اجتماع( پنهانیل خود را به گمی«، تمایاجتماع   یف دو نوع »رابطه  یس با توصیتون

باً در  یافته است و تقریتحول    یدر جهت جامعه    یقرون متماد  ی بشر که در اصل در قالب اجتماع شکل گرفته است، ط  ی زندگ

 . کندمی دایرسد و جامعه بر اجتماع غلبه پ می عطف خود ین تحول به نقطه یاست که ا یاواخر قرون وسط
 

  2ماکس وبر 

ک جامعه  ی  یبه نظر او جامعه سنت  . کندمی  م یتقس  یی و عقلا  ی، ماکس وبر جامعه را به دو دسته سنت یشمند آلمان یماکس وبر اند

به    .ردیگمی  شکل  ی جامعه مدن  یگر نهادهایمطبوعات و د  یها  ی ژگیبر اساس و  ییحال آنکه جامعه عقلا  بدون تعقل است،

که  ا سلطه مشروع آن است  یاقتدار    .کندمی  ا سلطه مشروع را از قدرت جدایمقوله اقتدار    یاس یس  یاعتقاد وبر در جامعه شناس

سه صورت   یو  .دهند، اطاعت کنندمی  نیا اشخاص معیکه شخص    ینیت و رغبت از فرمان معیاز مردم با رضا  ینیگروه مع

 : ل استیاقتدار قا یبرا

 . است یا سالمندسالاری یکه به دو صورت موروث ی ت نظامیبه خاطر مشروع  ی: فرمانبریاقتدار سنت -1

 . شوایژه پ یات ویبر اعتقاد به خصوص   یمبتن یری(: فرمان پذییشوایک )پ یزماتیکار -2

 ی ا سازمان ادار ی  ی، بوروکراسیدر اقتدار قانون  .است  یت نظام قانونیر مشروع یا تصوی(: اقتدار به علت قبول  ی)عقلان  یقانون  -3

  ف یبه عنوان شهروند تعر  یرغبت در نظام سنت  یشود و فرد به جامی  ... و  یسلسله مراتب اجتماع   یسنت  ین نهادهایگزیجا

 ( 152: 1374)وبر، .شودمی

او به طور مستقل به مقوله مطبوعات   .داندمی  تیجه رشد عقلانیرا نت  یل ارتباط جمعی، فنون و وسایماکس وبر تحولات هنر

 : ل استیت تازه قایمطبوعات چندخصوص ین مبحث برایاو در ا .مطبوعات پرداخته است یتحت عنوان جامعه شناس

  ی اسیس یبا نهادها ین سبب ارتباط موثریهستند و به هم  یدر قدرت اجتماع  یدی( عامل جد یجمع یمطبوعات)رسانه ها -1

 . دا کردندیپ   یو اقتصاد

در مطبوعات و    ی ش نقش صاحبان آگهی( و افزای)خوانندگان و صاحبان آگهیمطبوعات به دو نوع مشتر  ی ل وابستگیبه دل  -2

و گردش    یه گذاریدر سرما  یگر، مطبوعات نقش تازه اید  یاز سو  یبه افکار عموم  یاقتصاد  یو نهادها  یاز بخش خصوصین

 . افته اندیثروت در جامعه 

ت و نام و نشان افراد در مطبوعات کم رنگ تر شده  ی، هویل مطبوعات به موسسات اقتصاد ی ا تبدیشدن    یل نهادیبه دل  -3

 .3شوند می مطبوعات شناختهله یگر، افراد به وسیاست به عبارت د
 

 مانوئل کستلز یه جامعه شبکه ا ینظر

مانوئل کاستلز با عنوان عصر اطلاعات: اقتصاد جامعه و فرهنگ مطرح    ین بار در کتاب سه جلدیاول  یاصطلاح جامعه شبکه ا 

ن اصطلاح  یا  .کندمی  فیرا توص  یو فرهنگ  ی، اقتصادیاسی، سیمختلف اجتماع   ی« جنبه های اصطلاح »جامعۀ شبکه ا  .دیگرد

ن اصطلاح را یا  یلادیم  80ن دو از اواخر دهۀ  یا  .ک استی ان ون دای، مانوئل کاستلز و  ی ۀ دو متفکر جامعۀ اطلاعاتیانگر نظریب

 
2 Max Weber(1864-1920) 

 تهران، علمی و فرهنگی،   .۱3۸۵ ، ترجمه عبدالکریم رشیدیان و پریسا منوچهری کاشانی، ۲۶-۲۷داری، ص وبر، ماکس، اخلاق پروتستانی و روح سرمایه 3
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ارتباطات قرار داده و در کلاس ها  یفناور  ی شان در حوزه مطالعات آثار اجتماع یه هاینظر  یمبنا ا  ی اطلاعات و  از  ن  یدرس 

   .اصطلاح استفاده کرده اند 

که آثار    ی د؛ کسی مل دیمانند جورج ز  یه پردازان اجتماع یتوان در کار نظرمی  « رایه »جامعۀ شبکه اینظر  یفکر  یشه هایر

ق  یم دقیاما چنانچه بخواه  . کردمی ل ید و تجربه، تحلی، سازمان، تولی از وابستگ یده ایچیپ  یرا در الگوها  ی صنعت یه داریسرما

مز یج  1978م در سال  یی د بگویآنچه در متون نگاشته شده است، با  یم، بر مبناین کنیین اصطلاح را تبیش ایداینه پ یشیتر پ 

انبوه و ارتباطات    یآن توسط شبکه ها  یف کند که اجزایرا توص  ی« استفاده کرد تا جامعه ای میاز اصطلاح »جامعۀ س  نیمارت

  1981در سال    ین براتن نروژین بار توسط استی« اولیاما اصطلاح »جامعۀ شبکه ا  .شوندمی  از راه دور به هم مرتبط و متصل

 .(1394ا، یک نی)ن .به کار رفت یلادیم

 سامان  یرسانه ا ینده روابط خود را در شبکه هایفزا یف کرد که به گونه ایاز جامعه تعر یتوان شکل می را یشبکه ا یجامعه 

ن  یا  . کنندمی  لیرا تکمها  ا آنی شوند،  می  ارتباطات رو در رو  یاجتماع   ی ن شبکه هایگزیج جایکه به تدر  یی دهد؛ شبکه ها می

ار  یبس  یو ساختارها  یاصل  یسازمان ده   یوه  یدر حال شکل دادن به ش  یو رسانه ا  یاجتماع   یاست که شبکه ها  یبدان معن

و سازمان ها( را به طور  ها  )افراد، گروهین صورت بندیا  یواحدها و قسمت ها   تمامها  ن شبکه یا  .مدرن هستند  یمهم جامعه  

ز در قالب  یش از هر چیرا ب  یشبکه ا  یجامعه    ی اصل  یها  یژگ ی(» کاستلز و1391زاده،    ی)مهد.کند می  به هم متصل  یروزافزون

  ی اقتصاد  یت هایکه معطوف به فعال  ی، روابط شغل یاند: اقتصاد اطلاعات، اقتصاد جهانیممی  یو بازار متجل  یاقتصاد  یر هایمتغ

 . (1380پردازد)کاستلز، می به موضوع دارا و ندار یکه باز هم به نوع  یقطب بند یاست، و ظهور نوع 

کاستلز   یجلد نخست مجموعه جامعۀ شبکه ا  .منتشر کرده است  یبا عنوان جامعۀ شبکه ا  یسه جلد   یز کتابین  مانوئل کاستلز

تفاوت    .مطالعه کرده بود  یمجاز  یدر مورد آثار شبکه هاها  ک سالیکاستلز همانند ون دا  .منتشر شد  یلادیم  1996در سال  

  ی در کشورها  یمتنوع   یپروژه ها   یلادیم  90و    80  یکاستلز در دهه ها  .ک در گستره پژوهش آن دو بودیکاستلز و ون دا

ک صرفاً بر اروپا متمرکز یکه ون دا  یالات متحد، انجام داده بود؛ درحالین و ایلات  یکایه و خاور دور تا آمریمختلف جهان، از روس

   .شد می را شامل  ییاو چند کشور اروپا یبود و گستره پژوهش ها

در قدر    یارتباط  ین که شبکه هایاول ا  .(  2010ک؛  یجیدارد)د  یکاستلز در کتاب قدرت ارتباطات دو جنبه اصل  یاصل  یادعا

،  یارتباط  یدارند و شبکه ها  ینقش محور  یو علم  یاسی، س ی ، صنعتی، فرهنگ یمال  یازجمله شبکه ها  یهر شبکه ا  یریتگ

ان شبکه  یکه م  ییچرهاییک شبکه و سویزان درون  ین که برنام هریدوم ا  . در جامعه هستند  ینین قدر تآفریادیبن  یشبکه ها

را  یروند ضد قدرت در جامعه شبکه ا یکاستلز حت .ن صاحبان قدرت هستندیتر یردن دارند، اصلچک ییمختلف توان سو یها

چ یین سویمسلط در ع   ین یگزجاد وقفه در روند راهین، با ایگزی جا  ی حول منافع و ارزش ها  هامجدد شبکه  یزیمنبعث از برنامه ر

 .(1393داند )کاستلز، ی، م یر اجتماع ییمقاومت و تغ یکردن شبکه ها

ناب بودن« فاصله    ی»کثافت نظر  اش از شهیشود اندیکه باعث م  یزیهم بود، چ یمطالعات اقتصاد  یاما کاستلز همواره دلبسته 

از آب  «ی»شهر اطلاعات پردازد که حاصل آن کتابی، اقتصاد و جامعه میان فناوریرابطه م  ین راستا او به بررسیرد؛ در ایگ

ر یوزت دفتر نخستید، با حمایجد  ی هایفناور  یو اقتصاد  یرات اجتماع یتأث  یرا درباره  یقین جهت باز هم تحقیاو در ا  .د یآیدر م

، به  یک کتاب دو جلدی اش در  رساند که حاصلیبه انجام م   1985و  1984  یهالپه گونزالز، در سالیا، فیست اسپانیالیسوس

 . رسدیگفتار گونزالز، به چاپ مشی، با پ 1986سال 

  ین در حالیا  .قائل شده است  یواقع  ینسبت به فضا  یمجاز  یفضا  یبرا  یشتریت بی ، کاستلز ارجحیه جامعه شبکه ا یدر نظر

ک از  یتفکر قابل  ین دو فضا، غ یبه طور توام در ا  ی اسیو س  یاجتماع   یده هستند و کنش گریگر تن یکدین دو فضا در یاست که ا

د خود با عنوان» یت سبب شده است که کاستلز در کتاب جدیر انطباق با واقعیغ   یها  یین بزرگ نماید همیشا  .گر استیکدی



79 

 1403 تابستان، 38شماره ، روانشناسی و علوم رفتاری ایرانفصلنامه 

Iranian Journal of Psychology and Behavioral Sciences, (38) , 2024 

 

 

  ی در فاصله زمان  .ل کندیانه را تعدیدگاه جبرگراین دیا  ینترنت« تا حدیدر عصر ا  یاجتماع   ید، جنبش های خشم و ام  یشبکه ها

  ی خت اجتماع یشدن ر  یشبکه ا  یبرا  یشتریل بیر، او نتوانسته شواهد و دلایاطلاعات و کتاب اخف دو کتاب عصر  یساله تال  13

  ی « و »قدرت ارتباطات« تلاش برای»جامعه شبکه ا  یه هایات کاستلز از جمله نظریک نکته مشترک در نظری  . ابدیجوامع ب

از  یسم حفظ کند ولیم مدرنیپارادا یهر چند کاستلز تلاش دارد فاصله خود را با باورها .ات استین نظریا یاثبات جهان شمول

   . (117الف ، 1393)کاستلز،  .شودمی ات جهانشمول است همنوایه نظریم که در صدد اراین پاراداین منظر با ایا

  ییها  ، همراه با جنبهیستیمارکس  یشهیاند  یها  ماندهمتعاقب آن، به همراه ته  یهاو جنبش  68حضور کاستلز در جنبش مه  

کاستلز در   یماحصل فکر  .انداو را برساخته   یفکر  یها  هیگر پا یبودن، د  ی، به خصوص به لحاظ ضد نهادیستیاز تفکر آنارش

ن کتاب در  یسه شده؛ ایمارکس مقا  یه« یبا »سرما -د به طنزی شا -که  یشده است؛ کتاب یجمع بند »عصر اطلاعات« یگانهسه 

ت به سال  یآورد و در نهایم  یبر رویسا یشتر فضایب یپس از چاپ عصر اطلاعات او به مطالعه . شودیوارد بازار کتاب م 1997

ه مبتلاست و هر لحظه منظر مرگ  یبه سرطان کل  1993کاستلز که از سال    . رساند یرا به طبع م نترنت«ی»کهکشان ا 2001

کند؛ و  یم یی گوشیرود؛ پ یم یادیز یهاکند؛ به مسافرتیر میرا تقر یادیتمام، کماکان مقلات ز یش است، با جان سختیخو

 . کندمی ران سفریبه ا

 

 یریجه گینت
  سبک  یبررس  و  ابدیمی  یشتر یب  تیاهم  تیجمع  فرهنگ  و  فرهنگ   برسد،   یاس یس  و  یاجتماع   ، یاقتصاد  رشد  سطح  به  جامعه  اگر

  ،یهمکار  در مردم  یفرهنگ مصرف  .مهمتر . ابدیمی یشتریب  تیاهم شودمی  ظاهر فرهنگ مصرف  در که ی فرد ی فرهنگ ی زندگ

 .است یضرور یفرهنگ تیجمع ی زندگ سبک به ینگاه نیبنابرا .است آنان یها نگرش  وها ارزش  یریگ شکل ساز نهیزم

  شده  لیتبد  روزمره  یزندگ  از  یمهم  بخش  به  یفرهنگ  مصرف  و  شده  یمنته  یگری د  یهاعرصه   به  حوزه  فرهنگ،  عصر  نیا  در

  ی برا  هاشاخص  نیبارزتر  از  ی کی  یفرهنگ   یکالا  و،یبورد  ریپ  نظر  از  .شودمی  آنها  تیهو  از  یمهم   بخش  فرهنگ  نیبنابرا  .است

 به   که  ییرفتارها  بروز  و  انتخاب   با  کنندمی  یسع  یاجتماع   یها  گروه  .است  یاجتماع   یهاگروه  یزندگ  سبک  و  طیشرا  لیتحل

  به  .بسازند  را خود ی اجتماع  ی ها  ییدارا و  کرده  زیمتما گرانید از را خود  دارد، ی بستگ ز ین یخاص  یهنر و  ی فرهنگ  یها قهیسل

ست،  یازها نیک دسته از نی  یگر تنها ارضایو مصرف، دیبه گفته بورد . باشد یفرهنگ  یها تیفعال  حاصل تواندمی تمدن اصطلاح

ن مقوله، عمدتاً با  یات که ایاست از ح  ی، بعدیفرهنگ   یمصرف کالاها   .استها  و ارزشها  دهیبلکه متضمن نشانه ها، نمادها، ا

و  ها  و بر استفاده از رسانه  .یشتر کاربرد دارد تا جوامع سنتی د بیتوسعه صنعت و فرهنگ مرتبط است و در خصوص جوامع جد

رسد، فرهنگ  یم  یاسیو س ی ، اجتماع یاز رشد اقتصاد یکه جامعه به سطوح بالاتر یزانیبه م .شودمی متمرکز ی ل فرهنگیوسا

کند  ی دا میپ   ی مردم که درمصرف فرهنگ تجل  ی فرهنگ  ی ابد و مطالعه سبک زندگییم  یشتری ت بیمردم اهم  ی ات فرهنگیو ح

 . شان استیا  یهاها و نگرشسبب شکل دادن به ارزش  یامتقابل تا اندازه  یندیمردم در فرآ  یمصرف فرهنگ   .شودیتر ممهم

ها ربوده و  گر حوزهیسبقت را از د  یفرهنگ، گو  یدر عصر کنون  .شود  یمردم بررس  یفرهنگ  ی ن لازم است تا سبک زندگیبنابرا

ت افراد یدرهو  یبه عنصر مهم  یحات فرهنگیکه ترج  یاافته است؛ به گونهی  یادیت زیروزمره اهم  یدر زندگ  یمصرف فرهنگ

  یهاوهیها و شتیموقع  یبررس  یها بران شاخصیاتریاز گو  یکی  یفرهنگ  یکالاهاو، مصرفیر بوردیر پ یبه تعب  .ده استیگردل  یتبد

م  یزندگ گروهیدر  م  یاجتماع   یهاگروه  .است  یاجتماع   یهاان  برگزیتلاش  با  رفتارهایکنند که  بروز  و  به    یدن  خاص، که 

از د   ی ز متکین  یخاص   یو هنر  یفرهنگ  یهاقهیسل ش را ممکن  یخو  ید اجتماع یز کرده و بازتولیگران متمایهستند، خود را 

 . ن نوع باشدیاز ا ی ت فرهنگیجه فعالیتواند نتیشود، م یاد م یاز آن  یختگیچه به عنوان فرهآن .سازند
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